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Zgodnos¢ strategiczna

Opracowany dokument Strategia Promocji UwB jest zgodny z zatozeniami Strategii
Uniwersytetu w Biatymstoku na lata 2022-2030, ktérej wizja stanowi, ze:

Uniwersytet w Biatymstoku to uczelnia o wysokim prestizu, dzieki realizacji wszystkich
celow Strategii, a w szczegolnosci poprzez promowanie ich osiqgnie¢ w zakresie:
wysokiego poziomu naukowego, najwyzszych standardow ksztatcenia, zaangazowanej
wspofpracy z otoczeniem blizszym i dalszym, posiadania szerokich relacji
miedzynarodowych, wybitnej kadry, dobrej sytuacji materialnej.

Z zatozenia Strategia Promocji UwB uwzglednia odpowiednio
dokumenty strategiczne opracowane na poziomie jednostek UwB
(np. Strategia Rozwoju Wydziatu Prawa UwB), zachowujac zgodnos¢
przedmiotowa z dokumentami strategicznymi miasta, regionu
i kraju.

W  opracowanej Strategii Promocji UwB uwzgledniono
horyzontalnie odnosne zatozenia ,Programu kandydata na
rektora UwB na kadencje 2024-2028" przedstawione spotecznosci
akademickiej Uniwersytetu przez prof. dr. hab. Mariusza
Poptawskiego.

Wizja promocji Uniwersytetu w Biatymstoku

Promocja Uniwersytetu w Biatymstoku zmierza¢ bedzie do strategicznego doskonalenia
wizerunku Uniwersytetu, rozwijajac sprawnos¢ informacyjng i uzyskujac przewage
konkurencyjng dzieki kreatywnosci.




Obszary horyzontalne Strategii Promocji UwB

I. Wizerunek

Cel nr 1. Budowa marki Uniwersytetu w Biatymstoku - rebranding i wzmocnienie
pozytywnego wizerunku.

Cel nr 2. Wzmocnienie wizerunku UwB poprzez strone internetowa Uczelni.
Cel nr 3. Wzmocnienie wizerunku UwB poprzez rozwdj social medidw.

Cel nr4. Wzmocnienie wizerunku UwB poprzez wspdtprace z otoczeniem
spoteczno-gospodarczym.

Cel nr 5. Wzmocnienie wizerunku UwB poprzez rozwdj i intensywniejsza promocje
audiowizualna.

Cel nr 6. Promocja popularyzacji nauki.

Cel nr 7. Promocja dziatan skierowanych do uczniow szkot srednich i kandydatow
na studia drugiego stopnia.

Il. Informacja
Cel 1. Doskonalenie polityki informacyjnej Uniwersytetu w Biatymstoku.
Cel 2. Doskonalenie i rozwdj Platformy Uczelnianej Uniwersytetu w Biatymstoku.

Cel 3. Doskonalenie promocyjne przekazu informacyjnego Uniwersyteckiego
Centrum Rekrutacji.

Cel 4. Doskonalenie dziatan na rzecz promocji umiedzynarodowienia i programu
Erasmus+.

lll. Kreatywnos¢
Cel nr 1. Budowanie zasobu kreatywnego UwB.
Cel nr 2. Wspétpraca w kreatywnym rozwoju Wydziatéw UwB.
Cel nr 3. Wspétpraca w kreatywnym rozwoju innych jednostek UwB.

Cel nr 4. Wspotpraca ze studentami w kreatywnych dziataniach promocyjnych.

Cel nr 5. Podejmowanie kreatywnych dziatan w organizacji réznych wydarzen UwB.




I. Obszar - WIZERUNEK

Cel nr 1. Budowa marki Uniwersytetu w Bialymstoku - rebranding i wzmocnienie
pozytywnego wizerunku

Dziatania:

1.1 Stworzenie tzw. ,konstansu promocyjnego” czyli statych elementéw identyfikacji
wykorzystywanych w promocji UwB, w celu jak najszybszego rozpoznawania
Uczelni i kojarzenia jej przez otoczenie, m.in. takie elementy jak: logo, kolorystyka
charakterystyczna, typografia, druki — papier firmowy, wizytéwki pracownikéw,
koperty, teczki, torebki reklamowe, elementy dress-codu promocyjnego - koszulki,
bluzy, czapeczki i inne.

1.2 Stworzenie ksiegi identyfikacji wizualnej (brand book) zawierajacej zasady
uzytkowania oraz okreslajace wyglad znakow identyfikacji UwB.

1.3 Stworzenie jednolitej idei promocji i hasta - ktore bedg symbolem komunikacji
Uczelni z otoczeniem, zwracajac uwage odbiorcy np. poprzez ekologie,
miedzykulturowos¢ czy patrona.

1.4 Stworzenie i udoskonalenie spdjnego i nowoczesnego szablonu / projektu rollupéw
/ scianek dla wszystkich wydziatéw, jednostek.



1.5 Stworzenie i wzmocnienie spdjnej identyfikacji wizualnej catej uczelni - wydziaty i
inne jednostki UwB - wyznaczenie wspdlnych zasad, mechanizmow.

1.6 Stworzenie nowoczesnego informatora oraz ulotek w wersji do druku oraz cyfrowej
(réwniez w jezyku angielskim i ewentualnie innych).

1.7 Produkcja nowoczesnego filmu promocyjnego pokazujacego atuty naszej uczelni,
a takze naszego regionu, miasta Biatystok, gdzie warto studiowac¢ (wkomponowanie
marki i symboli UwB).

Cel nr 2. Wzmocnienie wizerunku UwB poprzez strone internetowa Uczelni
Dziatania:

1.1 Udoskonalenie strony gtéwnej UwB poprzez wzbogacenie jej o nowoczesne
usprawnienia komunikacyjne.

1.2 Przeglad stron Wydziatow i jednostek pod katem identyfikacji rozbieznosci ze strong
gtéwng, ale tez identyfikacji dobrych praktyk do zastosowania na stronie gtéwnej
oraz Wydziatow i jednostek.

1.3 Stworzenie zasad sprawnego przeptywu informacji waznych w punktu widzenia
promocyjnego z Wydziatéw do Dziatu Promogji.

1.4 Wzmocnienie bezpieczenstwa i pozycjonowania strony UwB.
Cel nr 3. Wzmocnienie wizerunku UwB poprzez rozwdj social mediow
Dziatania:

1.1 Stale doskonalona dotychczasowa obecno$¢ w mediach spotecznosciowych
w - Facebook, Instagram, kanat YouTube.

1.2 Uruchomienie kont w obecnie niewykorzystywanych mediach spotecznosciowych
m.in. na Platformie X, w sieci Linkedln, Spotify i ewentualnie innych, ktére rozwing
sie w przysztosci, stwarzajac potencjat promocyjny dla UwB.

1.3 Realizacja kampanii promocyjno-rekrutacyjnych w social mediach.

1.4 Funkcjonalna adaptacja brandingu UwB w kreowaniu nowoczesnej szaty graficznej
przeznaczonej do social mediéw.

1.5 Podnoszenie kwalifikacji os6b zaangazowanych w kreowanie i obstuge social
mediéw w zakresie nowoczesnych trendéw w rozwijaniu social mediow.

Cel nr 4. Wzmocnienie wizerunku UwB poprzez wspotprace z otoczeniem spoteczno-
gospodarczym



Dziatania:

1.1 Promowanie uczelni poprzez uczestnictwo w najwiekszych akcjach/imprezach
miejskich, regionalnych, wojewddzkich.

1.2 Promocja uczelni poprzez sport: wspotpraca przy organizowaniu imprez sportowych,
w tym imprez charytatywnych, turnieju o puchar Rektora, promowanie studenckich
sukceséw sportowych, promocja aktywnosci fizycznej poprzez m.in. wtgczanie
elementéw sportu w imprezy studenckie np. Uniwersalia, poprzez krétkie formy
audiowizualne i promocja ich w sieci.

1.3 Scislejsza wspétpraca z absolwentami Uniwersytetu w Biatymstoku we wspétpracy
z Biurem Karier UwB. Promocja uczelni przez sukcesy naszych absolwentéw m.in.
poprzez utworzenie nowego cyklu ,Absolwenci UwB".

1.4 Promocja oferty ksztatcenia skierowana bezposrednio do praktyki spoteczno-
gospodarczej (zwtaszcza studia podyplomowe, szkolenia).

1.5 Promowanie komercjalizacji wiedzy (Centrum Eksperckie UwB i innych spotek spin-

off).

1.6 Promowanie potencjatu UwB — wspétpraca przy stworzeniu pakietu oferty
do podmiotéw zewnetrznych (kadra, infrastruktura, partnerstwo projektowe,
organizacje artystyczne).

1.7 Intensywniejsze wykorzystanie potencjatu promocyjnego wspdlnych dziatan z
partnerami UwB (w tym wykorzystanie potencjatu trzech najwiekszych
Uczelni jako wizytéwki miasta i regionu).

1.8 Promowanie dziatajacych przy uczelni organizacji pozarzadowych oraz wykorzystanie ich
potencjatu do realizacji wspodlnych projektéw promocyjnych (m.in. poprzez szukanie zrodet
finansowania).

Cel nr 5. Wzmocnienie wizerunku UwB poprzez rozwdj i intensywniejsza promocje
audiowizualnag

Dziatania:

1.1 Zapewnienie profesjonalnej obstugi filmowej oraz zwiekszenie liczby publikowanych
relacji filmowych z waznych wydarzen uniwersyteckich.

1.2 Wzmocnienie zdolnosci organizacyjno-promocyjnych w zakresie transmisji
i obstugi audiowizualnej - wykorzystanie obecnych zasobéw UwB oraz
stworzenie zespotu obstugi audiowizualnej, a takze okreslenie zasad
korzystania z infrastruktury i dostepnego sprzetu do obstugi
audiowizualnej.

1.3 Rozwé'i kompetenc'ii u oséb zaaniazowanich w obs’fuii audiowizualni UwB.



1.4 Rozwdj bazy technicznej i sprzetowej (doposazenie istniejgcego studia nagran).

1.5 Intensyfikacja publikowanych krotkich form audiowizualnych do wykorzystania
gtownie w mediach spotecznosciowych.

1.6 Rozbudowa bazy zdjec portretowych pracownikow uczelni w celu ich skuteczniejszej
promogji.

1.7 Profesjonalna realizacja spéjnych sesji zdjeciowych budynkéw Uniwersytetu w
Biatymstoku wraz z ich wnetrzami, wykorzystywanych w promocji uczelni.

Cel nr 6. Promocja popularyzacji nauki
Dzialania:

1.1 Kontynuacja i rozwoj cykli: ,Rozmowy o Nauce”, ,Ekspert UwB” oraz ,Twarze UwB”
(z zastosowaniem form audiowizualnych).

1.2 Tworzenie nowych cykli na stronie np. ,Student potrafi”, ,Mtodzi Naukowcy” ,Jestem
Studentem UwB”, w ktérym beda przedstawiani studenci aktywni, odnoszacy sukcesy
m.in. naukowe, sportowe, artystyczne. Cykl ,Absolwenci UwB” — promocja uczelni
poprzez sukcesy naszych najciekawszych absolwentéw. Cykl "Podréze ksztatcg” -
intensywniejsze promowanie 0s6b wyjezdzajacych na zagraniczne staze naukowe,
Erasmus iinne.

1.3 Wspottworzenie filmowej bazy ekspertéw naukowych UwB oraz promowanie w
mediach naukowcéw jako ekspertow i ich osiggniec.

1.4 Intensywniejsze promowanie sukcesdw naukowcéw z UwB (eksponujac uczelnie
jako baze dla osiggania sukceséw) - naukowcéw, ktorzy otrzymujg granty, realizuja
projekty naukowe, publikuja w prestizowych czasopismach, osiggaja sukcesy na
arenie krajowej i miedzynarodowej poprzez m.in. wywiady, podcasty, filmowe relacje
z miejsca pracy, wykorzystanie szerokiego spectrum mediéw.

1.5 Kontynuacja publikacji UwB (z dystansem do siebie) - nawigzujacych wizualnie
do cyklu ,Uniwersytet w Biatymstoku od kuchni”, ,Uniwersytet w Biatymstoku w
menzurce”, np. ,Uniwersytet w miescie, w regionie” — rekomendacje odnosnie
zwiedzania miasta, regionu, pasji. ,Uniwersytet w podrézy” — publikacja o
wyjezdzajgcych na staze, Erasmus.

1.6 Promocja Podlaskiego Festiwalu Nauki i Sztuki i innych wydarzen popularyzatorskich.

1.7 Promocja publikacji wydawnictw, czasopism uniwersyteckich, a takze wybitnych
publikacji zewnetrznych UwB, a takze stworzenie (we wspétpracy z
Wydawnictwem) folderu z opisem czasopism w jezyku polskim i angielskim w
celu promocji czasopism podczas wyjazddw zagranicznych, a takze pozyskania
recenzentow, autorow.



Cel nr 7. Promocja dziatan skierowanych do uczniow szkét srednich i kandydatow na
studia drugiego stopnia

Dziatania:

1.1 Stworzenie atrakcyjnego wizerunku uczelnii poszczegdlnych kierunkéw na uzytek
promogji rekrutacji.

1.2 Promowanie akcji edukacyjnych Uniwersyteckiego Centrum Rekrutaciji.

1.3 Stworzenie atrakcyjnego zaplecza mobilnego na uzytek targdéw edukacyjnych
(stoisko uczelni, spojne roll-upy, $cianki, ustalony dress-code, kolorystyka, materiaty
promocyjne).

1.4 Kontynuacja i doskonalenie akgji ,Studiuj z UwB” skierowanej do szkét srednich

1.5 Wzmocniona promocja studidéw drugiego stopnia (obejmujaca takze kandydatow
spoza z UwB) ,Zostan na UwB” ,Zrob magistra” ,Wré¢ do studiowania”.

1.6 Kierunkowanie oferty pod katem zapotrzebowania i zainteresowania konkretnych
szkot, profili klas, grup mtodziezy oraz stworzenie oferty do mtodziezy spoza
Biategostoku (wykorzystujac atuty miasta i regionu).

1.7 Poszerzone badania we wspotpracy np. z Wydziatem Socjologii dotyczgce aktualnych
trendoéw podatnosci promocyjnej mtodziezy — tresci, kanaty, wartosci.

1.8 Wsparcie promocyjne oséb zaangazowanych w dziatania pro-rekrutacyjne sposréd
kadry i studentéw UwB.

1.9 Przeszkolenie oséb zaangazowanych w dziatania pro-rekrutacyjne z obstugi
fotograficznej oraz wsparcie oprawy audiowizualnej podczas wiekszych akgji
edukacyjnych.

1.10 Promocja tutoringu i innych zindywidualizowanych form interakcji z mtodzieza.

1.11 Aktualizacja, doskonalenie, promowanie wsrod kadry oraz ucznidw szkét
podstawowych i ponadpodstawowych z Biategostoku i regionu strony internetowej
szkoty.uwb.edu.pl.

1.12Promowanie Biategostoku jako atrakcyjnego miejsca do studiowania w
porozumieniu z innymi uczelniami (przy zaangazowaniu i wspotpracy z Urzedem
Miasta i Urzedem Marszatkowskim).



Il. Obszar - INFORMACJA

Cel 1. Doskonalenie polityki informacyjnej Uniwersytetu w Bialymstoku
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Dziatania:

1.1 Staly monitoring internetu pod katem skutecznej, atrakcyjnej informacji na stronie
internetowej.

1.2 Staty monitoring stron Wydziatéw i innych jednostek UwB.

1.3 Udoskonalenie kalendarium wydarzen uniwersyteckich na stronie internetowej
(wypracowanie zasad zgtaszania aktualnych wydarzen do kalendarium).

1.4 Udoskonalenie Informatora Uniwersyteckiego poprzez m.in. od$wiezenie szaty
graficznej, a takze dodanie czedci, ktérej gospodarzem beda studenci i doktoranci
UwB (docelowo magazyn elektroniczny).

1.5 Utworzenie nowoczesnego newslettera z najwazniejszymi aktualnosciami i
komunikatami, w formie mailingu do pracownikéw i studentéw Uniwersytetu w
Biatymstoku.

1.6 Stworzenie na stronie internetowej systemu formularzy usprawniajacych: wydawanie
gadzetéw, materiatdw promocyjnych, zgtaszania potrzeb konferencyjnych,
wypozyczanie rollupdw, scianek, sprzetu, zgtaszanie potrzeb projektéw, wydruku



plakatow, papieru firmowego, kopert itp.

1.7 Wypracowanie zasad selektywnego doboru informacji do publikowania w
poszczegdlnych kanatach UwB: na gtéwnej stronie internetowej UwB, stronach
Wydziatéw, jednostek, mediach spotecznosciowych, informatorze oraz Biuletynie
Informacji Publicznej.

1.8 Upowszechnienie zasad przekazywania i udostepniania informacji na stronie UwB w
wymiarze czasowym, jakosciowym, merytorycznym (autoryzacja).

1.9 Informowanie medidw lokalnych i krajowych o najwazniejszych wydarzeniach na
Uniwersytecie w Biatymstoku.

1.10 Staly monitoring tresci o UwB, ktore ukazuja sie w mediach.

1.11 Wspétpraca z Dziatem Wsparcia Oséb ze Szczegblnymi Potrzebami pod katem
realizacji dziatarh i proceséw dostosowawczych Uczelni w celu dostepnosci
publikowanych danych, informacji i rozwigzan dla jak najszerszego grona odbiorcéw,
m.in. 0sob z szczegdlnymi potrzebami, czy wymagajacymi dodatkowego wsparcia.

Cel nr 2. Doskonalenie i rozwéj Platformy Uczelnianej Uniwersytetu w Biatymstoku
Dziatania:

1.1 Doskonalenie strony internetowej pod katem dostepnosci cyfrowej wzmacniajgcej
wizerunek UwB przyjazny osobom z niepetnosprawnosciami (zgodnie z Ustawq o
dostepnosci cyfrowej stron internetowych i aplikacji mobilnych podmiotéw publicznych
oraz Ustawy o zapewnieniu dostepnosci osobom ze szczegélnymi potrzebami).

1.2 Rozwdj platformy o nowe funkcjonalnosci i udogodnienia m.in. wdrozenie
wspolnego Portalu Szkolen, Wydarzen i Konferencji, wirtualnego Asystenta
Rekrutacji, eKomunikatéw, Mapy Uczelni, Newslettera, modutu wizytowek
pracowniczych, wdrozenie w dtuzszej perspektywie systemu eCommerce.

1.3 Poszukiwanie srodkéw (dostepnych na ogélng dostepnosé cyfrowg) na rozbudowe
systemu o kolejne funkcje, moduly, rozwigzania integrujace rozproszone na Uczelni
ustugi w jednym srodowisku informatycznym.

1.4 Kontynuacja szkolen administratoréw systemu i redaktoréw tresci poszczegolnych
stron.

1.5 Wdrozenie zasady sprawdzenia i/lub kontroli danych opublikowanych na wszystkich
stronach www Uczelni i ewentualne zasady usuwania danych i informacji, ktore
wprowadzaja w btad lub stwarzajg niebezpieczenstwo dla odbiorcy na wszystkich
stronach.

1.6 Optymalizacja tresci dla wyszukiwarek internetowych i doskonalenie narzedzi
analitycznych, oprogramowania stuzacego do analizy dostepu i ruchu na stronach



internetowych (platforma open source Matomo - potgczona z Platformg Uczelniang
Uniwersytetu w Biatymstoku).

Cel 3. Doskonalenie promocyjne przekazu informacyjnego Uniwersyteckiego
Centrum Rekrutacji

Dziatania:

1.1 Stworzenie nowoczesnego informatora oraz ulotek rekrutacyjnych w wersji do druku
oraz cyfrowej (ulotki dla r6znych grup odbiorczych promujace studia | stopnia, II
stopnia, jednolite magisterskie, studia podyplomowe).

1.2 Stworzenie nowoczesnej prezentacji multimedialnej o uczelni ukierunkowanej na
grupy odbiorcze - uczniowie szkot srednich, studenci | stopnia (w tym czesc
dotyczaca- promocji studiowania w Biatymstoku).

1.3 Aktualizacja i intensywniejsza promocja oferty edukacyjnej na stronie internetowej
uczelni i w social mediach.

1.4 Biezaca aktualizacja i promocja Wirtualnych Dni Otwartych.

1.5 Stworzenie wspdlnej szaty graficznej dla grafik przeznaczonych do promogji
rekrutacji.

1.6 Stworzenie ,pakietow promocyjnych” rozdawanych uczniom na targach
edukacyjnych, podczas wizyt w szkotach czy wizyt goscinnych na naszej uczelni m.in.
informator, ulotki, gadzety promocyjne.

1.7 Stworzenie nowoczesnego filmu rekrutacyjnego skierowanego do przysztych
studentow.

1.8 Promocja Dnia/Dni Otwartych na UwB (w jednakowym terminie, co utatwitoby
promocje wszystkich wydziatéw w tym samym czasie).

Cel 4. Doskonalenie dziatan na rzecz promocji umiedzynarodowienia i programu
Erasmus+

Dziatania:

1.1 Stworzenie nowoczesnego informatora oraz ulotek w jezyku angielskim we
wspotpracy z Dziatem Wspétpracy Miedzynarodowej) w wersji do druku oraz
cyfrowej (w tym informacja o czasopismach, wydawnictwie).

1.2 Stworzenie pakietu dla wyjezdzajacych/przyjezdzajacych w celu promowania Uczelni




za granica: m.in. aktualna prezentacja multimedialna o Uczelni w jezyku angielskim,
informator, ulotka, wybrane gadzety z brandingiem Uczelni w jezyku angielskim, np.
nowoczesne name tagi na walizki.

1.3 Wzmocnienie i aktualizacja informacji na stronach obcojezycznych oraz wyznaczenie
0s6b odpowiedzialnych za tresci w jezykach obcych.

1.4 Promowanie studentow i naukowcow, ktorzy wyjezdzajg za granice w ramach
Programu Erasmus + i innych (prezentowanie najcenniejszych efektéw stazy).

1.5 Promowanie i informowanie o pobytach profesoréw wizytujacych na UwB.

Ill. Obszar - KREATYWNOSC

Cel nr 1. Budowanie zasobu kreatywnego UwB

Dziatania:

1.1 Identyfikacja oséb kreatywnych wsrod pracownikéw, doktorantéw i studentéw
UwB w kierunku powotania zespotu konsultacyjnego do opiniowania trudniejszych
wyzwan promocyjnych.

1.2 Dazenie do uformowania wzglednie statej grupy roboczej ,Promocja UwB”
obejmujacej pracownikéw Dziatu Promocji UwB, powotane na Wydziatach osoby/



zespoty (adekwatnie do wielkosci jednostki) odpowiedzialne za dziatania promocyjne
oraz innych zaangazowanych pracownikéw, studentéw i doktorantow.

1.3 Stworzenie systemu motywacyjnego doceniania kreatywnych oséb i dziatan w
zakresie promogji.

1.4 Biezacy monitoring rozwigzan promocyjnych krajowych i zagranicznych w kierunku
identyfikacji i ewentualnego odpowiedniego zaadoptowania na UwB.

1.5 Dazenie do corocznej organizacji (np. w zwigzku z inauguracja roku akademickiego
lub jubileuszem UwB) przedsiewziecia o duzym znaczeniu promocyjnym, z udziatem
znakomitych gosci - przedstawicieli m.in. Swiata nauki, kultury.

Cel nr 2. Wspoétpraca w kreatywnym rozwoju Wydziatow UwB

Dziatania:

1.1 Powotanie na Wydziatach os6b/zespotéw adekwatnie do wielkosci jednostki
odpowiedzialnych za dziatania promocyjne.

1.2 Promocja dziatan wydziatéw Uniwersytetu w Biatymstoku (dziatania promocyjne w
oparciu o wypracowany, we wspotpracy Dziatu Promocji z wydziatami, plan dziatania
na dany rok oraz konsultacje w biezacych dziataniach promocyjnych poszczegélnych
wydziatéw).

1.3 Dziatania promocyjne na rzecz wzmocnienia i wykorzystania wizerunku Fili UwB w
Wilnie, ktdra wyrdznia Uniwersytet w Biatymstoku na tle innych polskich uczelni.

Cel nr 3. Wspotpraca w kreatywnym rozwoju innych jednostek UwB

Dziatania:

Dzialania promocyjne poprzez wypracowany we wspotpracy Dziatu Promocgji
zinnymi jednostkami UwB plan dziatania na dany rok oraz konsultacje w
biezacych dziataniach promocyjnych poszczegdlnych jednostek

1.1 Promocja dziatan Biblioteki Uniwersyteckiej im. Jerzego Giedroycia.
1.2 Promocja dziatan Wydawnictwa Uniwersytetu w Biatymstoku.

1.3 Promocja dziatan Uniwersyteckiego Centrum Przyrodniczego im. Profesora Andrzeja
Myrchy.



1.4 Promocja dziatan Uniwersyteckiego Centrum Obliczeniowego.
1.5 Promocja dziatan Studium Wychowania Fizycznego i Sportu.
1.6 Promocja dziatan Studium Praktycznej Nauki Jezykéw Obcych.
1.7 Promocja dziatah Wschodniego Osrodka Transferu Technologii.
1.8 Promocja dziatan Planetarium i Obserwatorium.

1.9 Promocja dziatan Centrum Popularyzacji Nauki.

1.10 Promocja dziatan Uniwersyteckiego Centrum Kultury.

1.11 Promocja dziata Fundacji Uniwersytetu w Biatymstoku.

1.12 Promocja dziatari Chéru Uniwersytetu w Biatymstoku.

1.13 Promocja dziatan Centrum Eksperckiego w Biatymstoku.

Cel nr 4. Wspotpraca ze studentami w kreatywnych dziataniach promocyjnych
Dziatania:

1.1 Organizowanie cyklicznych spotkan z przedstawicielami Parlamentu Studentow w
celu witgczenia studentéw w wypracowanie planéw promocyjnych na dany rok oraz
konsultacje w biezacych dziataniach promocyjnych.

1.2 Konsultacje z organizacjami studentow i doktorantéw m.in. w zakresie znakéw
firmowych UwB, spéjnych dziatan promocyjnych, wzajemnego wsparcia w promogji
wybranych wydarzen.

1.3 Wypracowanie wspolnych dziatan z przedstawicielami studentéw bioracych udziat w
akcjach skierowanych do szkot.

1.4 Wsparcie promocyjne wyznaczonej reprezentacji studentéw do promowania uczelni
podczas targéw edukacyjnych.

1.5 Wspotpraca ze studentami w zakresie tworzenia wydarzen interdyscyplinarnych (np.
Forum Kot Naukowych).

1.6 Wspotpraca przy organizacji i promocja ,Uniwersaliow” jako corocznej,
rozpoznawalnej imprezy studenckiej.

1.7 Promocyjne wsparcie systemowych programoéw ,Aktywny Student”, ,Aktywny
Doktorant” oraz ,Aktywny parlamentarzysta UwB” — m.in. stworzenie statuetek,
dyplomow, krotkich filméw, wywiadow.

1.8 Przeprowadzenie kampanii promocyjnej wsrod studentow: ,Zostan twarzg UwB”.



Cel nr 5. Podejmowanie kreatywnych dziatan w organizacji r6znych wydarzen
uniwersyteckich

Dziatania:

1.1 Wsparcie w opracowaniu koncepcji oraz organizacji Dni Otwartych na UwB (w
jednakowym terminie, co utatwitoby promocje wszystkich wydziatow w tym samym
czasie).

1.2 Stworzenie koncepcji i organizacja ,Dyplomatorium” ogélnouniwersyteckiego, jako
cyklicznej, corocznej uroczystosci.

1.3 Wspodtorganizacja imprez integracyjnych dla uniwersyteckiej spotecznosci
akademickiej np. na terenie kampusu UwB.

1.4 Doskonalenie oprawy promocyjnej uroczystosci uniwersyteckich takich jak:
Inauguracja Roku Akademickiego, promocje doktorskie i habilitacyjne, nadawanie
stopni DHC i innych.

1.5 Szczegéblne przygotowanie promocyjne jubileuszu 30-lecia Uniwersytetu w
Biatymstoku jako okazji do realizacji/kulminacji dziatart budujacych marke UwB.

1.6 Wyodrebniona promocja dziatan kulturalnych, w tym utworzenie cyklu artystyczno-
kulturalnego np. ,Kultura na UwB” na stronie uczelni (m.in. dziatania choru, teatrow
studenckich, organizacji o tematyce artystycznej, wystawy tworcow sztuki, a takze
dziatania Uniwersyteckiego Centrum Kultury).

1.7 Wsparcie organizacyjne i promocyjne w stworzeniu uniwersyteckiego sklepu z
artykutami promocyjnymi, w celu wzmacniania marki UwB.

1.8 Wdrazanie Strategii promocji UwB:

Strategia promocji UwB bedzie wdrazana poprzez dziatania operacyjne realizowane/
koordynowane przez Dziat Promocji UwB, pod nadzorem Rektora UwB, a takze przez
poszczegolne jednostki UwB, pod nadzorem Dziatu Promocji UwB, w sposéb przewidziany
w Strategii.

Nastapi wzmocnienie organizacyjne i kadrowe Dziatu Promocji poprzez zaangazowanie
wiekszej ilosci merytorycznie whasciwych oséb, a w konsekwencji — poszerzenie zakresu
dziatalnosci na rzecz rozwoju UwB i realizacji Strategii (rozszerzenie zakresu dziatania
implikuje wiaczenie kompetentnych oséb sposréd pracownikéw UwB i/lub angaz nowych
pracownikow/wspotpracownikéw).

Bedzie corocznie tworzony plan dziatan promocyjnych (wypracowany we
wspotpracy z Wydziatami, innymi jednostkami oraz studentami i doktorantami),
uwzgledniajacy ustalone priorytety w zakresie realizacji Strategii.



Aktualizowane stale bedzie kalendarium wydarzen majacych miejsce na UwB oraz poprawa
ich ekspozycji na stronie internetowej (obowigzek zgtaszania ich przez organizatorow do
osoby prowadzacej kalendarium z Dziatu Promocji, np. poprzez ujecie w formularzach).

Corocznie bedzie przeprowadzany przeglad realizacji Strategii promocji UwB, w oparciu
o sprawozdawczos¢ Dziatu Promocji UwB i biezacy nadzor Rektora UwB.

Oczywiscie promocji nie da sie zaplanowac strategicznie, ale zr6bmy wszystko, by sie

nam to udato :-)
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Dziat Promocji UwB
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